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Globalny rynek zywnosci przechodzi obec-
nie jedna z najwiekszych transformacji

w historii. Pandemia koronawirusa oraz infla-
cja zmienity nawyki konsumentow. Przyspie-
szajgce zmiany klimatyczne i kolejne infor-
macje o wyczerpywaniu sie zasobow natu-
ralnych wymuszajg zmiany w technologiach
produkcji zywnosci, uprawach rolnych

i hodowli bydta.

Konsumenci sg coraz to bardziej swiadomi.
Chca jesc¢ prosciej i zdrowiej. Zwracajg
uwage na opakowania, sprawdzaja sktad

i pochodzenie produktéw. Wybierajg marki
odpowiedzialne spotecznie.

Jakie kluczowe trendy dominujg w produkdji
zywnosci? Na co konkretnie zwracajg
uwage konsumenci? Jak rozwinie sie rynek
rolnictwa i przemystu spozywczego?

Zapraszamy do lektury raportu!




Trendy w branzy ®

Spozywczej

Jedna wspolina planeta

Marki powinny wzbudzac zaufanie, a oferowane przez
nie produkty powinny by¢ transparentne. Wspotczesny
konsument chce mie¢ mozliwo$¢ oceny wptywu firm

i produktéw na klimat.

Zywnos$¢ roslinna

Produkty wegetarianskie i weganskie zyskujg na popu-
larnosci. Kategoria ta jest rowniez dobrym miejscem
do poszukiwania innowacji i opracowywania kolejnych
zamiennikdw miesa.

Technologia na wyciggniecie reki
Postep technologiczny otwiera nowe mozliwosci

w przemysle spozywczym, ale rowniez pozwala konsu-
mentom kupowac i odzywiac sie bardziej odpowie-
dzialnie. Z pomoca przychodzg aplikacje mobilne, akce-
soria smart home i gadzety osobiste, wyposazone

w technologie z zakresu Internetu Rzeczy (loT).
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Nowe okazje

Pandemia koronawirusa i galopujaca inflacja wptynety
na zmiane nawykow zywieniowych. Popularne staty sie
zestawy restauracyjne do samodzielnego przygotowa-
nia w domu, jak i gotowe zestawy obiadowe, dostepne
w wielu sklepach spozywczych.

Moja zywno$¢ — moja marka
Zywno$¢ to nie tylko produkty. To réwniez marka, ktora
sie za nimi kryje. Konsumenci poszukujg brandéw zaan-
gazowanych spotecznie.Takich, ktére zgodne s3 z ich
wartosciami politycznymi, spotecznymi i etycznymi.

Zdrowe jelita

ZaczeliSmy zdawac sobie sprawe, ze to od nich zalezy
nasze samopoczucie i zdrowie catego organizmu.

Na poétkach pojawiaja sie kolejne produkty, ktére rekla-
mowane s3g jako idealne Zrodto btonnika, probiotykdw
i prebiotykow.
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Powrét do korzeni

To z kolei ukton w strone lokalnych produ-
centow - z troski o rozwoj regionu, w poszu-
kiwaniu naturalnej zywnosci i z checi ograni-
czenia $ladu weglowego.

Gtéd nowych

doswiadczen

Chetniej siegamy po zywnos¢, ktorej wcze-
$niej nie mielisSmy okazji probowac. Jestesmy
otwarci na nowe smaki oraz kuchnie swiata.

Upcykling

Zgodnie z nurtem zero waste w naszych
kuchniach coraz czesciej zaczynajg pojawiac
sie produkty, ktore dotychczas trafiaty do
kosza. Dla przyktadu — z obierek ziemniacza-
nych przygotowujemy chrupigce chipsy,

a z lisci kalafiora koktajl zero waste.

Zrodio: Innova Market Insights
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Dynamiczny rozwoj
rynku dan gotowych

Pandemia koronawirusa, coraz szybsze tempo zycia i wieksza mobilnos¢
spoteczna sprzyjaja rozwojowi kategorii dar gotowych. Wedtug pro-
gnoz PMR wartos¢ rynku bedzie rosnac¢ o 7,0 procent rocznie.

Najczesciej kupowana kategorig dan gotowych s wyroby garmazeryjne
(pierogi, krokiety, nalesniki). Jednak obecnie — gtdéwnie w sklepach typu
convenience i dyskontach — znajdziemy cate moduty, zlokalizowane za-
ZwWYyCzaj na poczatku alejek lub zaraz przy wejsciu na sale sprzedazy,
ktére sg dedykowane daniom ready-to-eat oraz ready-to-cook.

Na popularnosci zyskuja gotowe dania obiadowe, czyli potrawy znane
z kuchni polskiej oraz kuchni $wiata (,smaki $wiata”) — przede wszystkim
inspirowane orientalnymi smakami. 52 procent badanych deklaruje
jednak, ze kupujac dania gotowe woli tradycyjng kuchnie domowa niz
typowe fast-foody. Konsumenci siegaja rowniez czesto po zupy i Zupy-
-kremy, kanapki oraz gotowe sushi w opakowaniach.

Dania gotowe sprzedajq sie relatywnie dobrze przez caty rok, jednak piki
widoczne s3 w okresach $wigtecznych oraz w trakcie wakacj.

Zakup wybranych
dan gotowych

ogoétem

Dania
garmazeryjne

Gotowe zestawy
obiadowe oferujace
kuchnie polska

Gotowe zestawy
obiadowe oferujace
»Ssmaki swiata”

Zupy i zupy-kremy
do odgrzania

Gotowe sushi
w opakowaniu

kobieta meiczyzna
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Zrodio: Raport PRM _Handel produktami food-to-go w Polsce 2022,
Analiza rynku | prognozy rozwaofu na lata 2022-2027
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EFL to leasing+
suma korzysci '

- Wybrana promocja na start
- Elastyczne raty
- Eksperckie doradztwo na zawsze

Materiat informacyjny jest kierowany wytacznie do oséb i podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza. Ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66. k.c. Udziat

w promog;ji uzalezniony jest od spetnienia przez leasingobiorce jej warunkéw oraz zaakceptowania jej regulaminu. Bezptatna rejestracja — promocja zaktada pokrycie przez EFL kosztu rejestracji
samochodéw osobowych i dostawczych do 3,5 t oraz samochodéw cigzarowych (tylko pojazdy podlegajace rejestracji). Szczegéty w regulaminie promocji. Darmowa wycena sprzetu — promocja
zaktada pokrycie przez EFL kosztu wyceny zewnetrznej dla uzywanych samochodéw osobowych i dostawczych do 3,5 t, uzywanych samochodéw ciezarowych oraz uzywanych maszyn i urza-

dzen. Maksymalna wartos¢ ofertowa finansowanego przedmiotu wynosi 500 000 zt brutto. Szczegéty w regulaminie promociji. Brak optaty ryczattowej — promocja zaktada odstapienie od nalicza-
nia optaty ryczattowej za obstuge umowy przez caty okres obowigzywania umowy, w przypadku umoéw na maszyny i urzadzenia, a takze nowoczesng technike biurowa. Szczegéty w regulaminie
promocji. Badz eko — promocja zaktada preferencyjng Tabele Optat dla uméw najmu za 1 gr miesigcznie, w przypadku elektrycznych samochodéw osobowych i dostawczych do 3,5 t. Maksymalna
wartos¢ ofertowa finansowanego przedmiotu wynosi 300 000 zt brutto. Szczegéty w regulaminie promocji. Promocje obowiazujg do 31.12.2022 roku. Promocje nie aczg si¢ ze soba.

To sie




Polacy przechodza
na zywnos< wege

Juz 2/3 Polek i Polakéw siega
| . po dania roslinne regularnie
& — €O hajmniej raz w miesigcu.

Zrédio: Raport Polacy o kuchni wegariskiej 2022, Pyszne.pl

Z roku na rok coraz wieksza liczba konsumentow bardziej
Swiadomie wybiera produkty spozywcze — przede
wszystkim w trosce o planete i ze wzgledéw zdrowot-
nych. W badaniu ,,Polacy o kuchni weganskiej 2022" prze-
prowadzonym na zlecenie pyszne.pl niemal 70 procent re-
spondentéw zgodezito sie ze stwierdzeniem, ze ogranicze-
nie ilosci spozywanych produktow odzwierzecych moze

miec¢ pozytywny wptyw na nasze samopoczucie i stan
zdrowia. Taki sposob odzywiania jest rowniez odbierany
jako odpowiedzialny i nowoczesny.

Dodatkowo dane zgromadzone przez Nielsen dane z 2021
roku wskazujg na wzrost rynku produktow roslinnych az

0 29,5 procent. Tendencje wzrostowga zanotowano przede
wszystkim w czterech gtownych kategoriach: napoje ro-
slinne, wegetariariskie dania gotowe z lodowki, roslinne
odpowiedniki jogurtow, wegetarianskie pasty kanapkowe
Z lodowki.

Sprzedaz weganskich alternatyw dla nabiatu wzrosta o 50
procent wzgledem ubiegtego roku — w Polsce najwieksza
popularnoscia ciesza sie zamienniki mleka [napoje sojowe,
kokosowe, owsiane, migdatowe]. W przypadku wegeta-
rianskich odpowiednikéw miesa odnotowano wzrost az

0 179 procent.

To istotny sygnat dla wszystkich producentow zywnosci,
wiascicieli sklepow i lokali gastronomicznych. Wprowa-
dzenie produktow wege do oferty wydaje sie by¢ w dzi-
siejszych czasach jednym z obowigzkowych elementow
strategii sprzedazowe;.



W nowoczesnych gospodarstwach, ktérym przyswieca koncepcja
rolnictwa zrownowazonego, podejmuje sie liczne dziatania, ktére
moga ograniczy¢ destrukcyjny wptyw rolnictwa na srodowisko.

W bardziej efektywny i przyjazny dla natury sposéb wykorzystuje sie
glebe, wode, energie i maszyny. W przemyslany sposob korzysta sie
Z precyzyjnie dawkowanych nawozow i bezpiecznych srodkow
ochrony roslin. Podkresla sie réwniez znaczenie budowania relacji
ze spotecznoscig lokalng i zaangazowania w jej potrzeby.

Nowe technologie, chociazby te, ktére wykorzystujg rozwigzania

z zakresu technologii rolniczych 4.0, moga przetozy¢ sie na zwieksze-
nie produktywnosci roslin, poprawe dobrostanu zwierzat oraz lepsze
zarzadzanie ryzykiem. W efekcie — na zwiekszenie rentownosci i kon-
kurencyjnosci gospodarstw rolnych.

4 [
Korzysci:
Y zwigkszenie bezpieczeristwa zywnosci,
Y obnizenie emisji gazéw cieplarnianych,

Y obnizenie zuzycia energii ze Zrédet nieodnawialnych,

Y oszczednosci wynikajace z optymalizacji wykorzystania zasobéw,
odpowiedniego planowania i efektywnego zarzadzania,

? zwiekszenie atrakcyjnosci regionu i mozliwo$¢ rozwoju turystyki.
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Rolnictwo
ekologiczne

Unia Europejska chce, aby w 2030 roku az 25 procent

powierzchni rolnej byto przeznaczone pod produkcje ekologiczna.
Obecnie odsetek ten wynosi nieco ponad 8 procent,

a w samej Polsce - 3,5 procent.

Deklarowana czestotliwos¢
zakupu zywnosci ekologicznej

W 2020 roku istniato w Polsce ponad 20,2 tysiecy go-

spodarstw ekologicznych — wynika z danych Inspekcji
Jakosci Handlowej Artykutow Rolno-Spozywczych.

Z kolei do 509 tysiecy hektarow wzrosta powierzchnia 60%
uzytkéw rolnych, na ktérych stosowano wytacznie eko- 50%
logiczne metody produkdji, ktorych celem jest produk- 40%
Cja zywnosci przy zastosowaniu jak najbardziej natural-
nych substancji i procesow. 30%
20%
Polscy konsumenci doceniaja 2ywnos¢ ekologiczna. 10% - .
Opisuja jg jako: .zdrowa,l bgzmeczng. w.ysokiej %akOSCi, 0% - - p— [r—
budzaca zaufanie, o duzej wartosci odzywczej, dobrg 2
dla srodowiska naturalnego. Przynajmniej Przynajmniej Przynajmniej Przynajmniej Rzadziej niz Nigdy

raz w tygodniu raz w miesigcu raz na 3 miesigce raz narok raz narok
Ponad 32 procent konsumentow deklaruje, ze kupuje
zywnos¢ ekologiczng regularnie — przynajmniej raz
w miesigcu. Kolejnych 20 procent siega po tego typu
pI’Od u kty Okazjona Inie. Zrédfo: Raport Koalicji na rzecz Rozwoju Rynku Zywnosci BIO i NielsenlQ . Zywnos¢ ekologiczna w Polsce 2021"



Przemyst 4.0
w branzy spozywczej

Nowoczesne urzadzenia bazujace na sztucz-
nej inteligencji czy machine learning pozwa-
lajg w petni kontrolowac¢ produkcje. Ich wy-
korzystanie przektada sie nie tylko na aspek-
ty ekonomiczne, ale réwniez spoteczne

i sSrodowiskowe. Automatyzacja jest obecna
we wszystkich sektorach przemystu.

W branzy spozywczej jej poziom jest juz
wysoki i od kilku lat rosnie szybciej niz $red-
nia dla catego rynku.

Technologie Przemystu 4.0 gwarantuja petna
identyfikowalno$¢ kazdego etapu produkdji
i taricucha dostaw, umozliwiajg zmnigjszenie
odpadow i czestotliwosci przestojow.
Wérod sensordw wizyjnych warto wyrdznic
optoelektroniczne czujniki 3D, ktore wyko-
rzystuje sie na przyktad do rejestrowania ob-
jetosci, odlegtosci lub poziomu napetnienia
zbiornikéw. Na rynku dostepne sg nawet
urzadzenia, ktore wykrywajg obecnosc bak-
terii i sprawdzajg obecnos¢ pestycydow

w produktach — gwarantujgc tym samym
bezpieczenstwo i lepsza jakos¢ zywnosci.

Zgodnie z najnowszym raportem Miedzyna-
rodowej Federacji Robotyki, w branzy spo-
zywczej widoczny jest rowniez duzy wzrost
inwestycji w automatyzacje procesow

i roboty. W najblizszych latach to wtasnie
sektor spozywczy ma szanse stac sie
waznym motorem napedowym rozwoju
robotyzacji w Polsce.

Zrodio: Raport World Robotics 2021, International Federation of Robotics




Nie wszystkie trendy zywieniowe dotyczg bezpo-
Srednio produkcji. Warto rowniez zwrdocic uwage na
zwiekszone zainteresowanie telemedycyng i aplika-
cjami zdrowotnymi, ktore pozwalajg nam podtrzy-
mywac zdrowie fizyczne i psychiczne w odpowied-
niej formie. Powszechne stato sie réwniez korzysta-
nie z aplikacji dietetycznych, ktére utatwiajg odpo-
wiednie utozenie jadtospisu, kontrolowanie spozy-
wanych kalorii i znalezienie pokarméw bogatych

w konkretne sktadniki i mikroelementy.

Kamery, czujniki biometryczne i roznego rodzaju
chipy, ktére znajduja sie w wiekszosci produkowa-
nych obecnie smartfonow umozliwiajg tworzenie
coraz to bardziej zaawansowanych aplikacji, ktére
W SpOsOb szczegotowy oceniajg stan zdrowotny
konsumenta.

W raporcie ,Jak cyfrowi pacjenci dbaja o swoje
zdrowie” eksperci z Deloitte wyrdznili pacjenta phy-
gitalowego — pacjenta przysztosci, ktéry taczy fi-
zyczne oraz cyfrowe aspekty dbania o zdrowie i re-
gularnie korzysta przynajmnigj z pieciu zdrowotnych
aplikacji mobilnych. W Polsce grupa ta stanowi
obecnie 17 procent spoteczenstwa.

Do 2025 wartosc
globalnego rynku zdrowia
cyfrowego ma przekroczy¢
504,4 miliarda dolarow.

Zrédio: Opracowanie Projected global digital health market size from 2019 to 2025.
Statista Research Department

i aplikacje
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